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UN CASO 
CHE HA CONCRETIZZATO 

RESTAURI, RECUPERI AMBIENTALI, 
PERCORSI, INFRASTRUTTURE, SITI, 

SEGNALETICAUn obiettivo comunitario
per lo sviluppo del TERRITORIO

Un progetto turistico
Basato su ITINERARI

collaborazione tra ATTORI
coordinati dalla Provincia

SUCCESSO NEI RISULTATI LOCALI
CONCRETI

DEFICIT NEL PRODOTTO TURISTICO
E NELLA SUA GESTIONE

Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.532/2004  Fotografie Scaramuzzi



GLI STESSI FATTORI
MA IN ORDINE DIVERSO

PARTNERSHIP
TRANSNAZIONALITA’

CLUB DI PRODOTTO
I modi

di Tudeslove PRODOTTI INTEGRATI

Un obiettivo comunitario
per lo sviluppo del TURISM O DECENTRATO

Un progetto turistico
Basato su ITINERARI ALTERNATIVI
collaborazione tra ATTORI coordinati

in un CLUB DI PRODOTTO
Assunzione di leadership da parte della Provincia

nella fase II

Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.532/2004 immagine dal sito Slovenjia



Le risorse: itinerari, siti, poli, circuiti

Le strade
dell’acqua

Mura da guerra
luoghi di pace

Tracce d’erba

I santi e i fanti

Le feste 
del gusto

Case nel
paesaggio

Navigandum EstCultura 
materiale

Paesaggio
di vino

Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.298/2001

Le vie dei
commerci

Il colore 
verde

Il cammino 
dei poeti

Mura da guerra
luoghi di pace

I luoghi
dipinti

VILLE CASTELLI 
E DIMOREVENEZIANERIEGEOGRAFIE

DEL LAVORO LEGGERE LA
STORIA

Maschere
e persone

I temi



Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.532/2004  le fotografie sono di Arici, Roiter, Scaramuzzi e del sito Slovenja

LE STRADE DELL’ACQUA



MURA DA GUERRA
LUOGHI DI PACE

Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.532/2004 Immagini di fonte diversa



1. NUCLEO DEI PARTNER CLUB DI PRODOTTO

2. PRODOTTI CIVETTA

4. MARKETING PER TARGET
3. PRODUTTORI

vendors

suppliers

Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.532/2004 foto Scaramuzzi e sito Slovenjia



Club di prodotto secondo Enit
Ambito del PROGRAMMA CLUB ITALIA (obbligo di iscrizione)

sostenere promozione e commercializzazione a scala nazionale
coinvolgimento attori pubblici (Regione o APT delegata)

e privati (categorie rappresentative del Turismo)
Ammessi di diritto e potenziali aderenti: Comuni, altre Categorie, Consorzi, Agenzie,

singole imprese ricettive o di ristorazione, servizi turistici, società di servizi
elaborazione e definizione di strategie d’organizzazione del prodotto

diffusione cultura di partecipazione
attuazione iniziative di promozione attività del club

consulenza definizione e attuazione strategie promozionali ENIT
realizzazioni specifiche iniziative e piani attività integrativi di ENIT e Regioni

requisiti necessari: qualità dei siti art. 5 specifici 
per ciascun prodotto e per ciascun attore

Organismi del club: forum degli iscritti e comitato ristretto
Forum: delinea le esigenze del prodotto, traccia linee strategiche per la competitività

la modalità di presenza e iniziativa sui mercati
Il Comitato nominato tra i componenti del Forum (3 Regioni, 3 Comuni, 1 Uniocamere

5 operatori privati: tot.12) elabora e definisce l’attività del club,
determina gli investimenti e le quote di partecipazione

Risorse: da ENIT, Regioni (progetti integrati interregionali), quote iscritti al club
contributi iscritti su programmi, sponsorizzazioni. Spese di gestione all’Enit

Contributo di adesione (oltre iscrizione obbligata a Club Italia): 1.440.000 IVA inclusa
(esonero degli enti ammessi di diritto: Regioni e Categorie Turismo)

Diritti dei soci: sconto 20% manifestazioni Enit, priorità stands e workshop Enit,
utilizzo dei loghi, sconti viaggi

Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.298/2001 le immagini sono da pubblicazione sul Castello di Fratta
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Un caso 
di

parternariato
turistico

L’immagine è dell’Affrexco di Hrastoljie, Slovenjia Fonte: brochure Escapades 1999 Elabora: Scaramuzzi COSES TUDESLOVE 2001



cicloturismo

archeologia Forti militari

Greenways/ecoturismoenoturismoregate

Sistemi d’acqua/
laguna/fiumi

Musica/Bande/jazz

Cicheti/turismo
gastronomico

Fonte: DOCUMENTO COSES 350.01 TUDESLOVE 2001 foto di Roiter



onte: DOCUMENTO COSES 350.01 TUDESLOVE 2001 La fotografia è di Graziano Arici per CVN

ARCHEOLOGIA TRA 
TERRA E ACQUE

ESEMPIO DI PARTNER DI PROSSIMITA’
ARCHEOCLUB

MUSEO DI ALTINO
MUESO CONCORDIENSE DI PORTOGRUARO

ESEMPIO DI PARTNER GLOBALI
ARCHEOSUB
PLANETA.CO M
ARCHEOMEDIA

BORSA MEDITERRANEA DEL TURISMO ARCHEOLOGICO

ESEMPIO DI PARTNER DI VENDITA
CLIO HORIZONS CULTUREL (F)



CONTATTI E CONFRONTI TRA I PARTNERS (audizioni)
VERIFICA DELLE POSSIBILITA’ 
E OPPORTUNITA’ DEI PRODOTTI

CONCETTUALIZZATI
VERIFICA DEI PRODOTTI IN FIERI E/O TRASCURATI

E DEI PRODUTTORI COINVOLGIBILI
MEDIAZIONE TRA GLI INTERESSI E TEMPI

UTILITA’ DEI PARTNERS SLOVENI
(fa bene essere visti da fuori)

CO MPONENTI PRIVATE E OPERATIVE 
DEL CLUB DI PRODOTTO

Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.532/2004 foto Scaramuzzi di S.Gaetano Caorle



UN PRODOTTO IN FIERI
UN PRODUTTORE
DISPONIBILE

UN TEMA INTEGRABILE
VIE GIA’ TRACCIATE

MATERIALI CO MUNICATIVI
E SEGNALETICA

ALTRI PROGETTI COMUNITARI
(Tudeslove I - Marco Polo geie)

ANALOGIE SLOVENE
NON DIMENTICARE VENEZIA

Nelle immagini la Fortezza di Predjiama (Slo) e Il Forte di Lido (foto d’epoca)Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.532/2004



forte Gazzera
forte Carpenedo
forte Torn
forte Bazzera
Ridotto S.Nicolò Lido
Lazzaretto Nuovo
forte Rossarol
forte Mazzorbetto
Torre Massimiliana
forte Marghera
forte Brondolo
forte S.Felice
forte Caroman
forte S.Pietro
forte Alberoni
ottagono S.Pietro
otagono Alberoni
ottagono Campana
ottagono Poveglia
forte S.Andrea
Arsenale

Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.532/2004 l’immagine è una elaborazione da Roiter



Nelle immagini la Via Annia e un mosaico nel Museo di Portogruaro

UN ITINERARIO 
DI ACQUA E TERRE
vie tracciate dai romani

ARCHEOLOGIA
PRODOTTI TRASCURATI
ATTORI INTERESSATI
TEMI INTEGRABILI

SEGNALETICA (terredivenezia)
ALTRI PROGETTI COMUNITARI

(C’era una Volta il Mare - Greenways- GAL)
ANALOGIE SLOVENE

NON DIMENTICARE VENEZIA
E LA COSTA VENEZIANA

GRATICOLATO RO MANO
ALTINO
TORCELLO
TORRE DE CALIGO E MURE 
DI JESOLO
MUSEO DELLA BONIFICA
CONCORDIA SAGITTARIA
MUSEO CONCORDIENSE 
PORTOGRUAO
MULINO DI STALIS
CASTELLO DI FRATTA
ITINERARIO DELLE ROSE
PARCHI FLUVIALI 
REGHENA E LEMENE
LAGHI DI CINTO

Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.532/2004



•Definizione dei prodotti civetta
•analisi di mercato dei prodotti

•confezione dei prodotti
•program ma di sperimentazione

•strategia di marketing
•società dell’informazione 
del Club di Prodotto

•Corso di formazione per il CdP
•realizzazione e strutturazione del 

coordinamento del CdP
•struttura direzionale e gestione del 

progetto da parte del CdP
•strategia del CdP

e programmazione successiva
•monitoraggio della sperimentazione 

dei prodotti civetta

PROVINCIA DI VENEZIA
CO MUNE DI VENEZIA
MARCO POLO SYSTEM geie
VENEZI@ OPPORTUNITA’ cciaa
ATVO spa

NTA National Tourist Association
MINISTERI SLOVENJIA
ASSOCIAZIONI TURISTICHE IZOLA E 
PORTOROZ
MUSEO DI PIRANO
CO MUNE DI KOPER
AMADEUS SLOVENJIA doo
KO MPAS TURIZEM dd
AQUAM ARINE doo
SOLINE PRIDELAVA SOLI doo
SAN LORENZO MARKETING Portoroz

Elabora: COSES  per TUDESLOVE, DOC.532/2004 l’immagine è una elaborazione da Roiter
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